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گزارش

اشاره:
استان یزد بر طبق آمار و ارقام موجود با 433 واحد نساجی و اشتغال 22889 نفر، نيمی از اشتغال صنایع استان در بخش صنعت نساجی 
را تشکيل می دهد که نسبت به اشتغال کل کشور، 3/7 درصد است. در این استان، 79 نوع محصول نساجی توليد می شود از قبيل 
ریسندگی نخ پتو 40 واحد با ظرفيت 22500 تن، فرش ماشينی 23 واحد با ظرفيت 7/1 ميليون متر مربع، پارچه های پنبه ای و الياف 
با  با ظرفيت 5 ميليون تخته، ریسندگی نخ فرش ماشينی 21واحد  با ظرفيت 265 ميليون متر مربع، پتو67 واحد  مصنوعی 143 واحد 
ظرفيت بيش از 12000تن، ریسندگی نخ پنبه پلی استر 16واحد با ظرفيت 25000 تن، پارچه فاستونی 10واحد با ظرفيت 16ميليون متر مربع 
و پارچه کشباف 8 واحد  با ظرفيت 3450 تن ، دارای توان توليد صنایع نساجی و بستری مناسب برای سرمایه گذاری است که باید در این 
زمينه توجه خاصی مبذول گردد. ششمين نمایشگاه بين المللی تخصصی ماشين آلات و محصولات نساجی، چرم، پوشاک و فرش استان 
یزد با اهدافی همچون آشنا شدن مردم كشورمان با آخرین دستاوردهاي صنعت نساجي ایران و جهان، مقایسه صنعت نساجي كشورمان 
با آخرین دستاوردهاي صنعت نساجي جهان، تبادل اطلاعات جهت برقراري مراودات تجاري و همكاري هاي متقابل شركت هاي داخلي و 
خارجي،  بيان دردها، مشكلات و تنگناهاي صنعت نساجي كشور در حضور دولتمردان، شناساندن و معرفی محصولات جدید ، شناسایی 
امکانات  انتقاداتی همچون زمان نه چندان مناسب،  با  نيز  ... برگزار شد. اگرچه ششمين نمایشگاه  نمایندگان فروش جدید و  انتخاب  و 
رفاهی و بازدیدکنندگان اندک همراه بود اما به گفته مدیربرگزاری، در این نمایشگاه تعداد 73 شركت از سراسر كشور و نماینده بعضي 
از شركت هاي خارجي حضور داشتند و گفتنی است تنوع محصولات و تجهيزات ارائه شده در این نمایشگاه نسبت به نمایشگاه سال قبل 

رشد زیادي داشت.

گزارشی از برگزاری ششمین نمایشگاه بین المللی تخصصی ماشین 
آلات و محصولات نساجی، چرم، پوشاک و فرش استان یزد

صنعت نساجی
است

خواهد بود
خواهد ماند...
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در مراس��م افتتاحيه اين نمايشگاه، ابتدا دکتر محمد 
ميرجليل��ی- مجری برگزاری نمايش��گاه و مديرعامل 
شرکت مهندسی و تحقيقاتی سيما نساج يزد- ضمن 
خوش��امدگويی ب��ه صنعتگ��ران و ش��رکت کنندگان 
نمايش��گاه به تلاش خود و همکارانش جهت برگزاری 
يک نمايش��گاه موفق و پربار در استان يزد اشاره کرد 
و س��پس انتش��ار آگهی های مربوط به نمايشگاه در 
مجلات تخصصی نساجی، سايت های خبری ، ارسال 
6 هزار و 400 برشور و همچنين يک هزار و100 کارت 

دعوت را يادآور شد. 
وی اب��راز امي��دواری کرد ک��ه 4 روز م��دت برگزاری 
نمايشگاه، فرصت مناسب و ارزشمندی جهت معرفی 
آخرين دستاوردها و تبادل اطلاعات تخصصی نساجی 
باشد؛ به خصوص اثبات اين واقعيت که صنعت نساجی 
ب��ا تلاش، تعه��د و علاقه صنعتگران، دانش��گاهيان و 
متخصصين آن ، هنوز زنده اس��ت، زنده خواهد بود و 

زنده خواهد ماند.

در ادامه مهندس محمدرضا خجسته - رييس دانشکده 
هنر دانشگاه آزاد اسلامي يزد- صنعت نساجی را پس از 
صنعت نفت و پتروشيمی و مواد غذايی، سومين صنعت 
مهم و اثرگذار در دنيا دانس��ت و ادامه داد: سهم ارزش 
تجارت بين المللی کالاهای نساجی و پوشاک جهانی در 
سال 1388 رقمی معادل 621 ميليارد دلار بود. البته 
اين سهيمه در س��ال 1389 کاهش يافت و به حدود 

578 ميليارد دلار رسيد. 
مهندس خجسته ادامه داد: واقعيت اين است که سهم 
صنعت نساجی و پوش��اک در تجارت بين المللی دنيا 
سهم قابل توجه و اساسی است و اطلاع از اين واقعيت 
موجب دلگرمی و انگيزه مضاعف برای تلاشگران عرصه 

نساجی و پوشاک کشور می شود. 
وی با بيان اين مطلب که صنعت نساجی در ايران جزو 
صنايع مادر محس��وب می ش��ود؛ تصريح کرد: حدود 

7هزار و800 واحد توليدی نس��اجی وج��ود دارد که 
سهم بسزايی در اشتغال کشور ايفا می کنند، ضمن اين 
که در اس��تان يزد بالغ بر 780 واحد توليدی نساجی 
)دارای مجوز توليد( به فعاليت می پردازند و اين تعداد 
رقمی معادل 22 هزار و 500 فرصت شغلی ايجاد کرده 

است.
مهندس خجس��ته، س��پس به دانش��گاه ه��ا و مراکز 
آموزش��ی نساجی در اس��تان يزد پرداخت و گفت: در 
دانشکده نساجی دانش��گاه يزد داريم رشته مهندسی 
نس��اجی در 2 مقطع کارشناس��ی و کارشناسی ارشد 
گرايش ه��ای تکنولوژی و ش��يمی نس��اجی تدريس 
می ش��ود، در دانشکده نساجی دانش��گاه آزاد اسلامی 
نيز در گرايش های تکنولوژی ش��يمی نساجی و اخيراً 
پليمر و پوشاک، پذيرش دانشجو انجام می شود. علاوه 
بر آن، دوره های کاردانی نس��اجی و دانشکده هنر نيز 
راه اندازی ش��ده اند که به تربيت نيروهای متخصص 

می پردازند. 
وی در ادامه به تشکيل خوشه نساجی يزد و توانمندی 
آن در زمينه هماهنگ سازی ميان واحدهای توليدی 

اشاره کرد.
مهندس س��يد تورج ش��هرجردی- مديرعامل جامعه 
متخصصين نس��اجی ايران- نيز در تائيد توانمندی ها 
و ارزش صنع��ت نس��اجی اظهار داش��ت: اين صنعت 
مشکلات و بحران های خود را پشت سرگذاشته است 
به طوری که صنايع نس��اجی توان اي��ن را دارند که با 
کمترين هزينه خود را اداره کند در صورتی که س��اير 

صنايع فاقد چنين شرايطی هستند. 
وی ادامه داد: در صورت ورشکس��تگی و تعطيلی اين 
صنعت، پس حدود 7 هزار و800 واحد توليدی، بدون 

دليل و توجيه اقتصادی به توليد ادامه می دهند؟! 
مهندس شهرجردی به آزادسازی واردات پنبه به کشور 
پس از 40 س��ال اش��اره کرد که با تلاش صنعتگران 

نساجی اين امر تحقق يافت.
مديرعامل جامعه متخصصين س��پس لزوم همکاری، 
همياری و همدلی تمام اهالی نساجی در رفع مشکلات 
اين صنعت يادآور ش��د و گفت: اگر صنعت نس��اجی 
توانمن��د نبود، هرگز نخس��تين مجتم��ع های بخش 
خصوصی پتروشيمی توسط نساجان خوش فکر، سخت 
کوش و هنرمند راه اندازی نمی شد. نساجی ايران با هنر 
عجين شده است و افتخار ما،  صنعتگرانی هستند که به 

توليد ادامه می دهند.
پس از مراسم افتتاحيه ، نمايشگاه به طور رسمی آغاز 

به کار کرد و طبق روال هميش��ه گف��ت و گوهايی با 
ش��رکت کنن��دگان و برگزارکننده نمايش��گاه- دکتر 
ميرجليلی- در مورد کيفيت و سطح برگزاری نمايشگاه 

انجام داديم. 
ش�رکت بازرگانی "کاوش گلدشت" که به مديريت 
مهندس فرزاد بهارلو در سال 1382 تأسيس شده؛ به 
واردات، نصب و راه اندازی قطعات و ماشين آلات نساجی 

)به ويژه ماشين آلات بافندگي و ژاكارد( می پردازد. 
مهندس بهارلو ه��دف اصلي حضور در نمايش��گاه را 
مشارکت در بازار، حفظ سهم كاوش گلدشت در بازار 
ه��دف و ديدار با صنعتگران اس��تان يزد عنوان كرد و 
ادامه داد: ميزان دستيابي به اين اهداف به ميزان فروش 
محصولات شركت بستگي دارد و هنوز نمي توان برآورد 
كلي نسبت به تحقق اهداف حضور در نمايشگاه عنوان 
ك��رد؛ اگر چه در زمينه نمايش تكنولوژي هاي جديد، 

بسيار موفق ظاهر شديم.
وي افزود: برگزاري نمايش��گاه در كش��ور با مشكلات 
بسياري مواجه اس��ت. براي مثال اكثر نمايشگاه هاي 
نساجي عنوان " تخصصي" را يدك مي كشند در حالي 
كه تخصصي نيس��تند و مخلوطي از تمام شاخه هاي 
نساجي در زير يك سقف دور همديگر جمع مي شوند، 
به اي��ن ترتيب بازار هدف را گ��م می کنيم، هيچ بازار 
هدف مش��خص و خاصی دنبال نمي شود و در نهايت 
نمايش��گاه از حالت تخصص��ی بودن خارج و ش��بيه 
نمايش��گاه هاي فصلي مختص عامه م��ردم مي گردد. 
در صورتی که هدف از برگزاري نمايش��گاه تخصصي، 
حض��ور مصرف کنندگان يا خريداران خانگی نيس��ت 
بلكه حضور متخصصين و دست اندركاران آن صنعت 
مدنظر قرار دارد. متأسفانه در زمينه برگزاري نمايشگاه 
تخصصي در كش��ور توفيقي نداش��ته ايم در حالي كه 
تعداد نمايش��گاه هاي تخصصي كشوري مانند چين، 

قابل توجه و چشمگير است. 
اين فعال صنعت نساجي در پاسخ به اين سوال كه دليل 
عدم برگزاري نمايش��گاه تخصصي در ايران چيس��ت؛ 
گفت: برگزارکننده اين دغدغ��ه را دارد كه در صورت 
برپايي نمايشگاه تخصصي، بازديدكننده كافي نداشته 
باشد بنابراين تلاش مي كند با برگزاري يك نمايشگاه 

كلي و عمومي، اين دغدغه را از بين ببرد. 
وي افزود: از س��وي ديگر، نمايش��گاه های نساجی در 
استان های مختلف مانند اصفهان، يزد، شيراز، تهران، 
مش��هد،  تبري��ز و... همگي با نام نمايش��گاه تخصصی 
نساجی برگزار مي شوند اما دليل وجود نمايشگاه هاي 

دانشـگاه  هنر  دانشـكده  رئيـس 
آزاد)واحد يزد(: واقعيت اين است 
که سهم صنعت نساجی و پوشاک در 
تجارت بين المللی دنيا سـهم قابل 
توجه و اساسی است و اطلاع از اين 
واقعيت موجـب دلگرمی و انگيزه 
عرصه  تلاشـگران  بـرای  مضاعف 

نساجی و پوشاک کشور می شود.
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متعدد نس��اجي در طول يك سال چيست؟ قرار است 
چه اتفاقی دراين نمايشگاه ها كه تخصصي هم نيستند؛ 
رخ دهد؟! آيا بهتر نيست كه نمايشگاه تمام شهرهاي 
مذكور با همديگر تلفيق و مانند ايتما هر چهار س��ال 

يك بار )آن هم به صورت تخصصي( برگزار شوند؟ 
به گفته مهندس بهارلو، مش��کل بعدی اين است كه 
نمايش��گاه هاي نس��اجي كش��ور برخلاف عنوان آن 
"بين المللی" نيستند و هيچ کدام در بازاريابی و جذب 
غرفه داران و بازديدكنن��دگان خارجی موفق نبوده و 

نيستند . 
وي ي��ادآور ش��د: يکی ديگ��ر از مش��كلات برگزاري 
نمايشگاه نس��اجي در ايران، فاصله بسيار اندك آن با 
نمايشگاه هاي معتبر و شناخته شده ساير كشورهاست 
كه متأس��فانه از سوي برگزاركنندگان مورد توجه قرار 
نمي گيرد. همچنين مس��ائل جانبی مانند اقليم آب و 
هوايی شهرها مراعات نمی شود و اكثر نمايشگاه ها در 
فصول نامناسب برگزار می گردد. امکانات نمايشگاهی 

هم که نامطلوب است... 
مهندس بهارل��و با بيان اين مطلب كه نس��اجی پس 
از خودروس��ازی، بيش��ترين ميزان اش��تغالزايی را در 
كش��ور به خ��ود اختصاص م��ي دهد؛ تصري��ح كرد: 
صنعت نس��اجی دولتی ايران کاملاً ورشکسته است و 
هيچ رمقی برای نس��اجی دولتی باقي نمانده است اما 
از س��وي ديگر كارخانجات بخ��ش خصوصي نه تنها 
همچون واحدهاي بزرگ دولتی، ورشکس��ته و بحران 
زده نيستند، بلكه عملكرد بسيار موفقي دارند. اگرچه 
وضعي��ت عمومي اقتصاد و كاهش قدرت خريد مردم، 
واردات انبوه منسوجات از خارج كشور،  افزايش قيمت 
مواد اوليه، قوانين و مقررات دست و پاگير ماليات، بيمه 
و... مش��كلات بس��ياري را براي توليدكنندگان بخش 

خصوصي به وجود  آورده است. 
وي در مورد اجراي طرح هدفمندسازی يارانه ها گفت: 
اين طرح تأثيرات منفی متعددي در توليد ايجاد كرده 
است به طوري كه مهمترين و نخستين اثر آن ، كاهش 
قدرت خريد مردم مي باشد. از سويي، حذف يارانه های 
انرژی موجب ش��ده قيمت مواد اوليه نسبت به 4 ماه 
گذشته، افزايش صعودي داشته باشد كه اين نرخ نقش 

مهمی در قيمت تمام شده ايفا می کند. 
ش�ركت "فرش خاطره کویر كاشان"، توليدكننده 
انواع فرش ماشيني CRX  و HCP700 است. سيدعلي 
حسيني شريف- مديرعامل- در مورد نمايشگاه نساجي 
يزد ابراز داشت: به دليل تقارن زماني برگزاري نمايشگاه 

با ايام فاطميه، بازديدكننده چنداني حضور نداشت، به 
طوري كلي نمايشگاهي كم رونق بود و از حضور در آن 
رضايت نداشتيم به طوري كه ممكن است سال آينده 

در حضور پيدا نكنيم. 
شركت "مَهرین پارس" در سال 1383 تأسيس شده 
و به واردات ماش��ين آلات و تجهيزات دوخت و برش، 
لحاف دوزي، تش��ك، فيوزينگ، فرش و آلتراسونيك 
مي پردازد. مهدي صادقي قهرودي- مديرعامل- نيز از 
برگزاري اين نمايشگاه رضايت چنداني نداشت و ضعف 
اطلاع رس��اني و تبليغات را مهمترين عامل استقبال 
اندك از س��وي متخصصي��ن و صنعتگران نس��اجي 

دانست.
ش�ركت هاي "آریان�خ زرند" و "الي�اف پارس" دو 
شركت توليدكننده انواع الياف پلي استر هستند كه در 
اين نمايشگاه حضور داشتند. ابراهيم ياري- مديرعامل 
آريانخ زرند- نمايشگاه نساجي يزد را كم رونق توصيف 
كرد ك��ه به دليل تعطيل��ي ايام س��وگواري و حضور 
مخاطبين در مراسم عزاداري حضرت زهرا)س( تعداد 
بازديدكنندگان بس��يار اندك بود. وي گفت: يزد يك 
شهر مذهبي به شمار مي آيد و طبعاً در ايام فاطميه، 
برگزاري نمايش��گاه نس��اجي چندان منطقي به نظر 

نمي رسد. 
ياري نيز به اطلاع رس��اني بس��يار ضعيف نمايش��گاه 
اش��اره كرد و گفت: بسياري از صنعتگران نساجي يزد 
از برگزاري چنين نمايشگاهي اطلاع نداشتند زيرا در 
سطح شهر حتي يك بيلبورد تبليغاتي نصب نشده بود. 
همچنين بس��ياري از غرفه هاي نمايشگاه خالي بود و 

شركت كننده اي حضور نداشت! 
وي اذعان داش��ت: ممکن اس��ت صنعت نس��اجی با 
بحران ه��ای مختلفی روبرو باش��د اما ب��ه هيچ عنوان 
يک صنعت ورشکسته محسوب نمی شود زيرا صنايع 
ورشکس��ته با ماش��ين آلات قديمی و به روش سنتي 
به توليد ادامه مي دهند در حالي كه صنعت نس��اجي 
اگرچه با مشكلاتي مانند واردات انبوه مواجه است؛ اما 

ورشكسته و محكوم به شكست نيست.  
شركت "بافندگی قانعان" توليدكننده انواع پارچه های 
مبلی و حجم توليد روزانه يك هزارمتر مربع مي باشد. 
س��عيد قانعان- مديرعامل-  برقراري ارتباط تجاري و 
آش��نايي با مش��تريان جديد را هدف اصلي حضور در 
نمايشگاه نساجي يزد برش��مرد و به طور كلي از روند 

برگزاري اين نمايشگاه رضايت داشت. 
وي افزود: البته تعداد بازديدكنندگان چندان چشمگير 

نب��ود و اكثر بازديدکنن��دگان از اهالي ي��زد بودند نه 
صنعتگران ساير اس��تان ها مانند تهران، اصفهان و ...، 
همچنين انتظار داش��تيم نمايش��گاهي كه به عنوان 
بين المللي برگزار مي شود بازديدكننده يا شركت كننده 
خارجي نيز داشته باشد كه متأسفانه اين انتظار تحقق 

نيافت. 
قانعان يادآور ش��د: اكثر ش��رکت کنندگان نمايشگاه، 
واحدهای توليد فرش ماشينی، قطعات و ماشين آلات 
نساجی بودند و تنها توليدکننده پارچه مبلی، شرکت 

بافندگی قانعان بود.
وی در ادامه س��خنان خود، تهيه و تأمين مواد اوليه را 
به دليل گرانی و کميابی، بس��يار دشوار توصيف کرد 
و ادامه داد: از س��وی ديگ��ر، واردات بی رويه از ترکيه 
و چي��ن عرصه را برای توليدکنن��دگان بيش از پيش 
دش��وار می س��ازد و مج��ال رقابت را از بي��ن می برد. 
قانعان، مهمترين اثر هدفمندسازی يارانه ها را افزايش 
چندبرابری قيمت برق و گاز واحدهای توليدی دانست 

که در اين ش��رايط توليد را غيراقتصادی می نمايد به 
طوری که مديران مجبور به تعديل نيروهای انس��انی 

واحد توليدی خود می شوند.  
"شرکت تک سنس�ور" در زمينه طراحی و ساخت 
سنسورهای الکترونيکی جهت دستگاه های ريسندگی 
و بافندگ��ی ب��ه فعاليت می پردازد. حس��ين فاتحی- 
مديرعام��ل- پي��ش از گفت و گو در مورد نمايش��گاه 
نس��اجی يزد، به وضعيت نه چندان مس��اعد توليد و 
صنعت در کشور اشاره کرد و وجود رقيبی مانند چين 
را يکی از مش��کلات مهم توليدکنندگان ايرانی عنوان 

کرد. 
وی از برگزاری نمايش��گاه رضايت داش��ت و افزود: در 
نمايشگاه فرصت خوبی ايجاد می شود تا با خريداران 
خ��ود به صورت رو در رو ارتب��اط برقرار کنيم و ازاين 
جهت نمايشگاه نساجی يزد را مثبت ارزيابی می کنم 

مدير عامل شـركت كاوش گلدشـت: 
ايـران کاملاً  صنعت نسـاجی دولتی 
ورشکسـته اسـت و هيچ رمقی برای 
نساجی دولتی باقي نمانده است اما از 
سوي ديگر كارخانجات بخش خصوصي 
نه تنها همچون واحدهاي بزرگ دولتی، 
ورشکسـته و بحران زده نيستند، بلكه 

عملكرد بسيار موفقي دارند.
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اگرچه اطلاع رس��انی و تبليغات بسيار محدود و اندک 
بود. 

"ش�رکت زوجی" در امر تهيه و توزيع ماش��ين آلات 
کامپيوتری و مکانيکی دوخت و برش پوشاک، کيف و 
چرم ، ماش��ين آلات دوخت و برش و ريشه زنی فرش 
و موکت ، قطعات وابس��ته به صنع��ت دوخت و برش 
و ... فعاليت دارد. عابدينی- مس��ئول غرفه- شناسايی 
بيشتر بازار مصرف و خريداران و تبادل اطلاعات با ساير 
شرکت ها و توليدکنندگان دانست که از اين لحاظ، از 
نمايشگاه نس��اجی يزد رضايت داشت اما از نظر تعداد 
بازديدکنندگان به دليل اي��ام فاطميه، رونق چندانی 

نداشت.
توليدکنن��ده  تنه��ا  "کمپرسورس�ازان"  ش�رکت 
خش��ک کن های تبريدی هوای فشرده در خاورميانه و 
نماين��ده فروش کمپرس��ورهای Comp Air  آلمان 
می باشد. محمد نائيجی- مديرعامل- قيمت محصولات 
ش��رکت متبوع خود را يک سوم نمونه مشابه اروپايی 
دانس��ت و افزود: با توجه به اين که محصولات چينی، 
پشتيبانی و خدمات پس از فروش قابل اعتمادی ندارند 
و هيچ ش��رکتی پاسخگوی آن نيس��ت، خوشبختانه 
تاکنون کمپرس��ورهای خود را با موفقي��ت روانه بازار 
کرده ايم كه مورد اس��تقبال صنعتگران نساجی کشور 

نيز قرار گرفته است. 
وی سپس به نمايشگاه نساجی يزد پرداخت و گفت: در 
مورد هوای فشرده، حرف های تازه ای در اين نمايشگاه 
داش��تيم اگرچه محصولات بی کيفي��ت در يزد رواج 
زيادی دارند اما توانس��ته ايم در نمايشگاه يزد، بسيار 
توانمند ظاهر ش��ويم و توانمندی های خود را معرفی 

نمائيم.
نائيجی گفت: زمان برگزاری نمايش��گاه مناسب نبود 
زيرا به دليل ايام تعطيلی ، بيش��تر صنعتگران يزد به 
مسافرت رفته بودند؛ به تبع بازديدکننده متخصص نيز 

به ندرت در نمايشگاه حاضر مي شدند.
وی به تش��ريح وضعيت فعلی صنايع نساجی پرداخت 

و گف��ت: نمی توان با اطمينان عنوان داش��ت که اين 
صنعت بحران زده يا ورشکسته است زيرا شرکت هايی 
که به روز حرکت کرده اند، ماشين آلات و دستگاه های 
مدرن دارند و از مديريت و منسجم بهره مند هستند؛ به 
خوبی توانسته اند خود را در بازار وفق دهند و توليدات 

باکيفيت روانه بازار مصرف نمايند. 
"جامع�ه متخصصين نس�اجی ای�ران" يکی ديگر 
از ش��رکت کنندگان اين نمايش��گاه ب��ود که به گفته 
مديرعامل آن، جامعه طبق روال گذش��ته برنامه هايی 
را که در دس��تور کار دارد دنبال می نمايد اما در سال 
جديد مواردی همچون تشکيل کلنيک مشاوره در پنج 
بخش، تورهای نمايش��گاهی، خدمات بيمه، برگزاری 
مجدد مهمانی نس��اج ها با برنامه های متنوع جديد و 
به روز رسانی سايت جامعه جهت اطلاع رسانی بهتر و 
ايجاد ارتباط نزديکتر با اعضاء را با تمرکز بيشتری اجرا 

خواهد کرد.
مهندس تورج شهرجردی س��پس در مورد نمايشگاه 
بيان داش��ت: برگزاری نمايش��گاه تحت هر شرايطی 
و در هر صورتی ارزش��مند و قابل توجه اس��ت وليکن 
نمايشگاهی که با تعداد غرفه کم و بازديدکننده کمتر 
از آن روبرو باشد دلس��ردی را برای همه و نهايتاً عدم 

برگزاری را به دنبال خواهد داشت. 
وی افزود: هدف ما از شرکت در نمايشگاه اعلام حضور، 
اطلاع رسانی به اعضاء و اهل صنعت و همچنين ايجاد 
ارتباط نزديک با اعضاء جامعه متخصصين و صنعتگران 
نس��اجی می باش��د. حالا اينکه چقدر به اهداف خود 
رس��يده ايم ،فکر می کنم ملاقات تنها يک متخصص 
جهت رسيدن ما به هدف کافی باشد وليکن از همکاران 
و هم صنف هايمان انتظاری بيش از اين می رفت که 
نتيجه چهار روز نمايشگاه در شهر يزد )مرکز نساجی 
ايران( فقط و فقط پانزده ملاقات باش��د بعيد می دانم 
اين موضوع به خوبی يا بدی وضع صنعت، پائين يا بالا 
بودن ميزان تخصص، کمی يا زيادی درآمد و ... ربطی 

داشته باشد. 

مديرعامل اين تش��کل تخصصی به موضوع استقبال 
بازديدکنن��دگان نيز پرداخت و گف��ت: در يک جمله 
ميزان استقبال خيلی ضعيف بود . اصولاً موضوع مورد 
بحث ش��بيه ضرب المثل مرغ و تخم مرغ می باش��د. 
ط��رح اين بحث که کدام اول ايجاد ش��ده اس��ت و يا 
کدام مهم تر است غلط می باشد، مانند اينکه بگوييم 
در موضوع نمايش��گاه برگزارکنندگان مهمتر هستند 
ي��ا بازديدکنندگان؟؟! اصولاً هر دو آنه��ا لازم و ملزوم 
يکديگر می باش��ند و کيفيت يک نمايش��گاه کاملاً به 
وضعيت کيفی دو گروه مورد بحث در بالا بستگی دارد. 
مطمئناً اگر برنامه ريزی، نوع دعوت، انتخاب مخاطب، 
عوامل انگيزش��ی، زمان برگزاری، مح��ل برگزاری و ... 
مناسب نباشد نبايد برگزارکنندگان انتظار نتيجه خوبی 

داشته باشند .
وی يادآور ش��د: در دنيا هميش��ه مردمی که س��خت 
کوش و قدرشناس بوده اند به موفقيت، خوش نامی و 
کاميابی رسيده اند، ما چقدر سخت کوش و قدرشناس 
نعمت های اطرافمان هستيم و تا چه زمانی می خواهيم 
با ناله کردن، شکايت کردن، ايراد گرفتن، بد همديگر را 
گفتن، مرتباً دنبال مقصر گشتن و ناشکری کردن ادامه 

دهيم تا چه زمانی؟؟
ب��ه گفته مهن��دس ش��هرجردی، با اي��ن وضعيت نه 
نمايشگاه بلکه هيچ چيز رو به بهتر شدن نخواهد رفت. 
بايد بپذيريم خوب يا بد اينجا مملکت ماست، نياکان 
م��ا در همين خاک آرامش پيدا کرده اند بايد بپذيريم 
ک��ه اجداد م��ا همه چيز را برای ما ايج��اد کرده اند از 
فرهنگ چند هزار ساله تا آثار باقی مانده از آن زمان که 
همه گواه اين موضوع اس��ت و به زبان ديگر ما مديون 
نياکان خود هس��تيم. اجداد ما برای ما علم، فرهنگ، 
هن��ر، ادب و ... را به ارث گذاش��ته اند ما چه چيزی را 

برای نوادگانمان می خواهيم به يادگار بگذاريم؟؟ 
وی در پاس��خ به اين سوال که پيشنهادات شما جهت 
برگزاری موفق تر نمايشگاه نساجی در ايران چيست؛ 
ابراز داشت: دس��تيابی به يک موفقيت نيازمند پيش 
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زمينه های بسياری است؛ اگر قرار باشد برای انجام هر 
کاری وقت نگذاريم از مش��اور مناسب استفاده نکنيم، 
برنامه مشخصی نداشته باش��يم، از روش های جديد 
استفاده ننمائيم و انتظار داشته باشيم نتيجه خوبی را 
هم بگيريم فکری کاملاً خام و بيهوده است. بهتر است 
اين طور به موضوع اشاره نمائيم که نمايشگاه يک مورد 
از صدها موردی اس��ت که جهت پشرفت يک صنعت 
نياز است اجازه بدهيد اول به اين موضوع بپردازيم که 

تکليف خود صنعت روشن است يا نه؟
وی افزود: قرار اس��ت اين صنعت قوی تر شود و به راه 
خود ادامه دهد و يا ضعيف ش��ود و در طول يک زمان 
مش��خص تغيير ش��کل داده و کاملاً حذف شود و يا ... 
بله واقعيت مطلب اين است که برنامه مشخصی وجود 
ندارد. علی الظاهر کس��ی هم به دنبال برنامه نيس��ت 
چرا؟؟ خيلی ه��ا می گويند اين وظيفه مراجع دولتی 
است که به اين مهم بپردازند وليکن من با اين موضوع 
مخالفم. فرض را بر اين بگيريم که بخش دولتی برايش 
مهم نباشد که اين صنعت برنامه داشته باشد يا نه. آيا 
بخش خصوصی برايش مهم اس��ت؟ اگر مهم است در 
اين زمينه چه کاری انجام داده است؟ چند بار پيگيری 

کرده است؟ کجا پای اين موضوع ايستاده است؟
مديرعامل جامعه متخصصين نس��اجی ايران در مورد 
وضعيت کلی صنعت نساجی اذعان داشت: مسلماً بالا 
رفتن قيمت انرژی از يکط��رف و افزايش کليه هزينه 
مرتبط با توليد از طرف ديگر در س��ال جديد به اضافه 
نوسانات شديد مواد اوليه در سال گذشته در خصوص 
افزايش قيمت پنبه- ويسکوز- اکريليک و پلی پروپيلن 
شرايط پيچيده ای را برای توليدکنندگان ايجاد نموده 
است. پيچيده به اين دليل که صنعتگران بايد به سرعت 
جهت نوع قرار گرفتن در شرايط جديد تصميم گيری 

نمايند.
وی تصريح کرد: به علت اينکه افزايش قيمت مواد اوليه 
به صورت جهانی می باشد به زودی بارگيری فصل پنبه 

با ثبت قيمت ها روبرو خواهيم بود وليکن با توجه به 
بالا رفتن هزينه های توليد اگر توليدکنندگان به سرعت 
جه��ت کاهش هزينه ها، افزايش بهره وری، کيفيت و 
بالا بردن تنوع کالا اقدام نکنند با مش��کلات غيرقابل 
حلی مواجه خواهند شد. ش��ايد دوستان سؤال کنند 
که اين موارد بحث توليد موضوع جديدی نمی باشد و 
سالهاست که در همه جای دنيا به دنبال آنها هستند بله 
درس��ت است وليکن ما در واحدهای توليدی خودمان 
جهت رس��يدن به اين موارد چقدر موفق بوده ايم؟ بد 
نيس��ت بدانيم که امروز تاجرانی در ايران وجود دارند 
که ضايعات کارخانه های ريسندگی را خريداری کرده 
و ب��ه ايتاليا صادر می کنند، بد نيس��ت بدانيم حدوداً 
ميزان مصرف انرژی ما در صنايع دو برابر صنايع مشابه 
در کش��ورهای در حال توس��عه می باش��د، بد نيست 
بدانيم کيفي��ت توليد ما در خيل��ی از بخش ها قابل 
رقابت با کالاهای مشابه خارجی نمی باشد، بد نيست 
بداني��م کالاهای توليدی ما از نظر تنوع جوابگوی نياز 
مش��تريان داخلی نمی باشد و ... شايد سؤال شود پس 
توليدکنندگان چه کار بايد بکنند؟ مسلماً خيلی کارها 
بايد انجام ش��ود از جمله استفاده جدی تر از تخصص 
و متخصص. مسلماً امروز يکی از مهمترين دوره های 
صنعت نساجی در کشور ما می باشد که حضور پررنگ 
متخصصين می تواند در تعيين سرنوشت صنعت مؤثر 
باش��د، پس بايد هر چه س��ريعتر جهت سازمان دهی 
مجدد متخصصين و ارائه راهکارهای جديد به صنعت و 

توليدکنندگان اقدام نمود.
شرکت " افق توسعه آورین" از 4 سال گذشته تاکنون 
به ارائه خدمات فنی و مشاوره نساجی می پردازد. فيروز 
اديب فر- مديرعامل-  بيان داشت: هدف از حضور در 
نمايشگاه يزد ، معرفی توانمندی های شرکت و آشنايی 
با واحدهای توليدی اس��تان يزد ب��ود. البته از طريق 
مجلات تخصصی مانند نساجی امروز، امکان آشنايی 
با واحدهای نساجی وجود دارد اما حضوردر نمايشگاه 

و ارتب��اط نزديک با صنعتگران را بس��يار موثر و مفيد 
ارزيابی می کنم. 

وی افزود: اگرچه امکانات زيربنايی اين نمايش��گاه هم 
سطح نمايشگاه های اصفهان، مشهد و ... نيست اما از 
لحاظ کيفی بس��يار پربارتر و بهتر از دوره گذشته بود 
و ج��ا دارد از تلاش مديران برگزارکننده آن تش��کر و 

قدردانی به عمل آيد.
اديب فر پيش��نهاد داد که مسئولين استان يزد به فکر 
ايجاد محل دائمی جهت برگزاری نمايشگاه نساجی يزد 
باشند تا شاهد حضور بيش��تر و پر رنگ تر واحدهای 

توليدی اين استان نساجی خيز باشيم. 
وی با بيان اين مطلب که ش��رکت های صاحب نام و 
بزرگ حضور پر رنگی در اين نمايشگاه نداشتند، افزود: 
فرصت��ی پيش آمد تا با تعدادی از واحدهای نس��اجی 
اس��تان ي��زد مذاکراتی انجام دهيم و ب��ه طور كلي به 

اهداف خود در اين نمايشگاه دست يافتيم. 
اديب فر خاطر نشان ساخت: متأسفانه مقررات و قوانين 
ما به روز نيست ، ساير كشورهاي همسايه مانند هند، 
پاكستان و...  واردات بي رويه به ايران دارند. از نظر مد 
و تكنولوژري نيز پيشرفت چندانی نداشته ايم. در اين 
شرايط دولت هم توجهی به رفع مشکلات صنعتگران 
نس��اجی ندارد و گويي  اين صنع��ت را فراموش كرده 

است. 
به گفته وی ، نس��اجي ايران نيازمن��د انجام اقدامات 
بنيادين مانند تس��هيل قوانين و مق��ررات، حمايت از 
صادرات و صادرکننده در قالب پرداخت مش��وق های 
صادراتی، به روزرسانی تکنولوژی و مديريت کارخانجات 

و... دارد. 
"کارخانج�ات ف�رش کبير ی�زد" در س��ال 1369 
تأس��يس شد و در سال 1371 توليد فرش ماشينی 5 
رنگ اکروليک را با الهام از نقشه های اصيل ايرانی آغاز 
کرد. اين ش��رکت به عنوان اولين و تنها توليد کننده 
فرش های سوپرشگی )کات لوپ ( در کشور محسوب 
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می شود. 
صفدري- مسئول غرفه- آشنايی و معرفی بيشتر شرکت 
را هدف اصلی از حضور در نمايشگاه برشمرد اگرچه به 
دليل تعطيلات ايام فاطميه، استقبال چشمگيری از آن 

به عمل نيامد و بازديدکننده چندانی نداشت.  
ش�ركت "ماش�ين س�ازي راع�ي" تولي��د كننده 
ماش��ين آلات چله پيچي فرش و پارچه اس��ت که در 
س��ال 1380، كار خود را با س��اخت ماشينهاي ساده 
چله پيچي بخشی ش��روع كرد و تا امروز ضمن توليد 
دستگاه هاي پيشرفته و تخصصي چله پيچي به  ساخت 

دستگاه هاي   ديگر نساجي نيز می پردازد. 
محس��ن راع��ی- مديرعام��ل- ني��ز مانن��د س��اير 
ش��رکت کنندگان ،  يافتن بازارها و مشتريان جديد را 
ه��دف اصلی حضور در اين نمايش��گاه عنوان کرد که 
تا حدودی به اين هدف دس��ت يافت البته انتظار وی 
از نمايشگاه نساجی يزد به مراتب بيشتر از اين ميزان 

بود. 
وی افزود: متأس��فانه زمان برگزاری نمايشگاه مناسب 
نبود و بسياری از متخصصان و صنعتگران نساجی که 
سال گذشته به عنوان شرکت کننده يا بازديدکننده در 
نمايشگاه حضور داشتند، به دليل تعطيلات و حضور در 
مراسم عزاداری در نمايشگاه حضور نيافتند. همچنين 
سال گذشته، بازديد دانشجويان از دانشگاه ها و مراکز 
آموزشی بس��يار قابل توجه بود و حضور اين طيف در 
نمايش��گاه برای توليدکنندگان بسيار ارزشمند است 
زيرا نسل آينده متخصصين نساجی اين افراد هستند 
و زمانی که وارد بازار کار می ش��وند، با ماشين آلات و 
محصولات شرکت های داخلی به خوبی آشنا هستند. 
راع��ی با بيان اين مطلب که تعداد ش��رکت کنندگان 
نيز چش��مگير نبود؛ تصريح کرد: صنعت نساجی يزد 
پتانس��يل به مراتب بيش��تری دارد ب��رای مثال تعداد 
ماشين س��ازان داخلی و خارجی انگشت شمار بود در 
حالی که از يک نمايش��گاه تخصصی نس��اجی انتظار 

بيشتری می رود. 
وی يادآور ش��د: با ورشکستگی صنعت نساجی موافق 

نيستم زيرا صنعت ما به وام های دولتی يا تعرفه های 
س��نگين واردات عادت کرده ان��د در حالی که چنين 
حماي��ت هايی بي��ش از آن که راه درمان باش��د يک 

مُسکن موقتی است.
وی افزود: شرکت هايی که از نظر مالی و فنی، توانمند 
هستند در بازار آشفته فعلی نيز عملکرد بسيار خوبی 
دارند در مقابل واحدهايی که بدون تخصص ، سرمايه 
و ماش��ين آلات م��درن و به روز دني��ا ، به توليد ادامه 
می دهند ؛ محکوم به شکست هستند بنابراين اعطای 
وام های کلان يا بستن گمرکات فايده ای به حال آنان 

ندارد و موقتی است. 
راعی، طرح هدفمندس��ازی يارانه ها را مثبت ارزيابی 
کرد و گفت: اجرای صحيح اين طرح موجب می ش��ود 
صنعت نساجی کشور که تا ديروز با يارانه های دولتی 
به فعاليت می پرداخت از اين پس با تکيه بر توانمندی 
ه��ای خود به توليد ادامه ده��د و به رقابت با ترکيه و 
س��اير کش��ورها بپردازد. البته در صورت حذف يارانه 
حامل های انرژی بايد ش��رايط کار هم مانند ش��رايط 
توليدکنندگان ساير کشورها شود تا توليدکننده داخلی 
با امکانات و تسهيلات يکسان وارد ميدان رقابت شود. 
وی در پايان يکی از بزرگترين مشکلات توليد را وجود 
ماليات های بدون قاعده و قانون مشخص دانست  که 

برای صنعتگران نساجی کمرشکن است. 
اما پس از انجام مصاحبه با ش��رکت کنندگان با دکتر 
ميرجليلی- مدير برگزاری نمايشگاه- نيز گفت وگويی 
انج��ام داديم و انتقادات ش��رکت کنندگان را با وی در 

ميان گذاشتيم.
وی ابراز داش��ت: شش��مين نمايش��گاه بي��ن المللي 
تخصصي ماش��ين آلات و محصولات نس��اجي، چرم، 
پوشاك و فرش در استان يزد با كوله باري از تجربيات 
بدست آمده از برگزاري موفق و با شكوه اولين نمايشگاه 
تخصصي توليدكنندگان ماش��ين آلات و س��ازندگان 
مواد اوليه نس��اجي در سال 1379 و برپائي اولين الي 
پنجمين نمايشگاه بين المللي تخصصي ماشين آلات و 
محصولات نساجي، چرم، پوشاك و فرش در سال هاي 
1385ال��ي 1389 در اس��تان يزد به عن��وان يكي از 
قطب هاي صنعت نساجي ايران با قدمت ديرينه اي كه 
در راستاي فعاليت هاي نساجي دارد و با حضور بيش 
از 100 واحد نساجی، پوشاک و چرم از داخل و خارج 
از کشور توسط شرکت مهندسي تحقيقاتي سيما نساج 
ي��زد، در تاريخ 14 الی 17 ارديبهش��ت 1390 برگزار 

شد. 

وی افزود: در اين نمايش��گاه س��عی ش��د تا با معرفي 
نمونه هايي والا از قابليت ها، توانمندي ها و ظرفيت هاي 
توليد كنندگان نس��اجي در اقصي نقاط كش��ور يكبار 
ديگر عظمت و توانمندي اين صنعت ديرينه به نمايش 
گذاش��ته شود. دکتر ميرجليلی با بيان اين مطلب که 
نمايش��گاه ابزار تعاملات بازرگان��ي، فرهنگي و علمي 
قدرتمن��د، انعطاف پذير و مقرون به صرفه اي اس��ت 
ك��ه در جايگاه خود مناب��ع كلان و گوناگون ثروت را 
به حركت در آورده؛ يادآور ش��د: نمايشگاه مي تواند از 
راهكارهاي موثر در برقراري و حفظ ارتباط با مشتري 

باشد.
وی تصريح کرد: در راس��تاي ايجاد  فضايي براي ارائه 
توانمندي هاي ش��ركت هاي نس��اجي برنامه ريزي و 
تلاش جامعي صورت پذيرفت ضمن آنكه بايد در نظر 
داش��ت شركت مجري نمايشگاه نس��اجي يزد خود از 
جمله واحدهاي فعال در صنعت نس��اجي بوده و تمام 
فراز و نش��يب هايي كه صنعتگران با آن روبرو هستند 
را تجربه نموده اس��ت و با در نظر گرفتن اين مباحث 
اقدام به برگزاري اين نمايشگاه و تلاش در راستاي رفع 
مشكلات نموده اس��ت به گونه اي كه مقايسه 6 دوره 
نمايشگاه هاي فوق با ديدي عادلانه و قضاوتي منطقي 
دلالت بر اين موضوع دارد، ضمناً قابل ذكر است در اين 
دوره جهت رضايتمندي شركت كنندگان كليه امكانات 
جنبي نمايشگاه شامل موكت، اسپيس ها، بنرها، ميز، 
صندلي و ... به صورت نو خريداري ش��ده و در اختيار 

غرفه داران گذاشته شده است.
مديرعامل ش��ركت مهندس��ي تحقيقاتي سيما نساج 
يزد گفت: بايد در نظر داشت در استان هايي همچون 
تهران، اصفهان، خراسان، شيراز، تبريز و ..... همت بلند 
مس��ئولين منجر به فراهم شدن فضاي مناسبي شده 
كه نمايشگاه ها در آن برگزار مي گردد، اگرچه در اين 
نمايشگاه ها نيز ممكن است با سابقه طولاني گلايه ها 
و كمبودهايي مشاهده شود كه بايد در خصوص آنها با 
نگاهي عقلاني قضاوت نمود. اين در حالي است كه در 
اس��تان يزد با وجود سرمايه هاي فراوان هنوز از سوي 
مسئولين نه تنها فضايي براي برگزاري نمايشگاه ها به 
صورت مناس��ب و كامل فراهم نشده ليكن مشكلاتي 
نيز در راستاي خدمات رساني و برگزاري هر چه بهتر 
نمايشگاه هاي بين المللي همواره بوجود آمده است، و 
آنچه را كه در اين استان به عنوان جريان نمايشگاهي 
در زمين��ه ه��اي مختلف برگ��زار مي گ��ردد حاصل 
تلاش، همت بلند، مش��اركت صنعتگ��ران و حمايت 

در كشور، نمايشگاه بايد بتواند كالا 
و دستاوردهاي توليدي را به سمت و 
سويي جهت دهد كه ضمن به نمايش 
گذاشـتن، زمينه صـادرات آن نيز 

فراهم شود.
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بازديدكنندگان مي باشد. 
وی در خص��وص تبليغات براي نمايش��گاه يزد گفت: 
خوانن��دگان را ب��ه نيم نگاه��ي در مجلات تخصصي 
همچون "نس��اجي امروز"، "صنعت نساجي و پوشاك"، 
"بازار صنع��ت"، "موگه"، "ك��وك"، "اخبار صنعت چرم 
و كفش" و "برند" و همچنين گش��تي در س��ايت هاي 
اطلاع رس��اني از آذر ماه س��ال 1388 الي ارديبهشت 

1389 دعوت مي كنيم. 
وی به تعداد ش��ركت كنندگان در ششمين نمايشگاه 
يزد نيز اش��اره کرد و گفت: در اين نمايشگاه تعداد 73 
شركت از سراسر كشور و نماينده بعضي از شركت هاي 
خارجي حضور داشتند، گفتنی است تنوع محصولات و 
تجهيزات ارائه شده در اين نمايشگاه نسبت به نمايشگاه 

سال قبل رشد زيادي داشت.
ب��ه گفته دکتر ميرجليلی در خص��وص تاريخ و زمان 
نمايش��گاه يزد،  نظر به ش��رايط آب و هوايي استان و 
همچنين برگزاري س��اير نمايش��گاه هاي نساجي در 
كشور و جهان بهترين تاريخ بوده و خود حاصل تجربه 
چند ساله و نظر شركت كننده ها است و امكان تغيير 
آن وج��ود ندارد و در س��ال هاي گذش��ته هيچگونه 
اعتراضي در اين خصوص وجود نداشته است. طرح اين 
موضوع كه ايام فاطميه و تعطيلي روز آخر نمايشگاه بر 
ميزان بازديد كننده تأثير منفي داشته؛ چندان واقعي 
نيس��ت، چرا كه حض��ور اكثر كارخان��ه داران يزدي و 
صنعتگران نساجي اين استان و همچنين دانشجويان 
نساجي استان يزد در روزهاي 90/2/16 و 90/2/17 در 
نمايشگاه مشهود بود. قابل ذكر است تعطيلي فوق خود 
باعث مسافرت تعداد زيادي بازديد كننده از شهرهاي 

اطراف به يزد شده بود. 
به گفته مديرعامل شركت مهندسي تحقيقاتي سيما 
نس��اج يزد در رابطه با حضور شركت هاي خارجي در 
نمايش��گاه يزد،  با توجه به برگزاري نمايشگاه نساجي 
در تهران تمايل ش��ركت هاي خارجي براي حضور در 
نمايشگاه هاي استان ها نس��بتاً اندک  مي باشد، ولي 
ما نظر به تبليغات گس��ترده انجام شده و مطرح بودن 
يزد به عنوان قطب صنعت نساجي كشور شاهد حضور 
فعال و گس��ترده نمايندگي هاي شركت هاي نساجي 
خارجي در اين نمايشگاه بوديم كه خوشبختانه طبق 
بررس��ي انجام شده اين ش��ركت ها موفق به فروش و 
بازاريابي موثري در يزد شده كه خود نشان از موفقيت 

نمايشگاه مي باشد. 
وی در بخش ديگر سخنان خود بيان داشت:  از جمله 

تغييرات فيزيكي ايجاد شده در نمايشگاه نساجي فوق 
فراهم شدن سيستم روشنايي مناسب، تهويه مناسب، 
خدمات رس��اني گسترده، تهيه نيازمندي هاي جنبي 
فضاهاي نمايش��گاهي، س��الن كنفران��س و برگزاري 
جلسات مستقل، خدمات رساني كامل، منظم و برنامه 
ريزي ش��ده، انتظامات دقيق و امكان��ات غرفه آرايي، 
پارتيش��ن بندي و موكت كاملاً نو و بر اس��اس شرايط 

ايده آل بوده است. 
وی اف��زود: در كش��ور، نمايش��گاه بايد بتوان��د كالا و 
دستاوردهاي توليدي را، به سمت و سويي جهت دهد 
كه ضمن به نمايش گذاش��تن، زمينه صادرات آن نيز 
فراهم و در كنار آن، به جذب بازديد كنندگان موثر در 

داخل و خارج از كشور بپردازد. 
دکتر ميرجليلی ضمن اشاره به اين مطلب که افزايش 
صادرات غير نفتي اگر از اين منظر نگريسته شود، ضمن 
ارز آوري مناس��ب موجب رشد توليد، كسب فن آوري 
پيشرفته، رفع دوگانگي اقتصادي، رهايي از حالت تك 
توليدي و ... خواهد ش��د؛ گفت:  افزايش صادرات غير 
نفتي به صورت راهبردي و در قالب سياست تشويقي 
در رش��د و توسعه اقتصادي كشور بايد با برنامه ريزي 
مناسب و عملي در رأس امور مربوطه قرار گيرد كه اين 
خود مستلزم شناخت دقيق توانايي هاي بالقوه اقتصاد 
كش��ور، وضعيت اقتص��اد جهاني و ارائ��ه راه كارهايي 

مناسب و عزم ملي و هماهنگي مسئولان است.
وی اهداف برگزاری نمايشگاه يزد را در موارد زير عنوان 

کرد: 
1- آشنا شدن مردم كشورمان با آخرين دستاوردهاي 

صنعت نساجي ايران و جهان
2- مقايسه صنعت نساجي كشورمان با آخرين دست 

آوردهاي صنعت نساجي جهان
3- تبادل اطلاع��ات جهت برقراري مراودات تجاري و 

همكاري هاي متقابل شركتهاي داخلي و خارجي
4- بيان دردها، مشكلات و تنگناهاي صنعت نساجي 

كشور در حضور دولتمردان
5- شناساندن و معرفی محصولات جديد 

6- شناسايی و انتخاب نمايندگان فروش جديد
7- فروش بيشتر و افزايش سهم بازار

8- ارتباط مستقيم بين خريدار بالقوه و فروشنده
9- گسترش روابط و مناسب تجاری با شرکت کنندگان 

خارجی
10- اطلاع از آخرين دستاوردهای توليدی و خدماتی 

کشورهای خارجی

11- شناس��اندن توانمن��دی و پيش��رفت های فنی 
توليدکنن��دگان محت��رم ايرانی به ش��رکت کنندگان 

خارجی و بازديد کنندگان
12- ارتب��اط مس��تقيم بي��ن ش��رکت کنن��دگان و 

مصرف کنندگان نهايی
وی س��پس يکی عوام��ل مهم و مؤثر در امر رش��د و 
گسترش صنعت نس��اجی يزد را توسعه بازار توليدات 
نس��اجی دانس��ت و ادام��ه داد: توس��عه ب��ازار نياز به 
برنامه ريزی های جدی و اساسی از قبيل ايجاد برندها و 
بنگاه های حقيقی و حقوقی فروش، هيأت های با تجربه 
و دورانديش تجاری، گروه های فعال صادراتی و از جمله 

برگزاری نمايشگاه های داخلی و بين المللی می باشد.
دکتر ميرجليلی تصريح کرد: برگزارکنندگان نمايشگاه 
ب��ا ه��دف ايجاد ش��رايط مناس��ب تر ب��رای فعاليت 
شرکت های حاضر در نمايشگاه و همچنين استفاده بهتر 
بازديدکنندگان گرام��ی و افزايش ميزان رضايتمندی 
همه دست اندرکاران صنعت نساجی از اين نمايشگاه 
که در قطب صنعت نس��اجی کشور برگزار شد ضمن 
توجه خاص به قابليت های اين نمايشگاه در سال های 
گذشته مشکلات سال های گذشته را رفع کرده بودند 
به گونه ای که امتيازات زير در نمايشگاه فوق از جمله 

نکات بارز محسوب می شد:
1- گس��ترش س��طح تبليغات برای معرفی پنجمين 
نمايشگاه نساجی استان با استفاده از 8 مجله تخصصی 

نساجی کشور 
2- معرفی نمايشگاه نساجی استان يزد در سايت های 
مختلف مرتبط با صنعت نس��اجی و ساير سايت های 

اطلاع رسانی اقتصادی 
3- ارسال آگهی برگزاری نمايشگاه سال 90 استان يزد 

به بيش از 1780 شرکت در سراسر کشور
4- ارس��ال آگهی برگزاری نمايشگاه برای شرکت های 
خارج��ی با هدف توس��عه حضور اين ش��رکت ها در 

نمايشگاه سال 90 
5- حضور فعال در نمايشگاه های نساجی استان تهران، 
اصفهان و مشهد با انگيزه معرفی نمايشگاه يزد جهت 

توسعه بازار، نيازمندبرنامه ريزی های 
جدی و اساسی از قبيل ايجاد برندها، 
گروه های فعال صادراتی و از جمله 
و  داخلی  نمايشـگاه های  برگزاری 

بين المللی است.
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افزايش حضور شرکت ها و اطلاع رسانی جهت افزايش 
آمار بازديدکنندگان 

6- استفاده از سياست اطلاع رسانی از طريق روزنامه ها 
برای معرفی نمايشگاه نساجی استان يزد

7- استفاده از امتياز حمايت ارگان ها و مراکز مختلف 
صنعت��ی و دولتی در راس��تای معرفی و برگزاری بهتر 

نمايشگاه سال 1390
9- حضور گسترده و بی نظير بازديد کنندگان از نقاط 

مختلف کشور 
10- برگزاری س��ه کارگاه آموزشی با عناوين " کارگاه 
آموزش��ی کارآفرين��ی در صنايع نس��اجی "، "کارگاه 
بازاريابی در صنايع نساجی" و " کارگاه روش های نوين 

فروش و رضايتمندی مشتری"
11- برگزاری مراس��م افتتاحيه و نشست های جنبی 

متعدد 
وی در تکمي��ل س��خنان خود به فعالي��ت های گروه 

برگزاری نمايشگاه از مرداد ماه سال 1389 تا روز آخر 
نمايشگاه اشاره کرد که به شرح زير است: 

الف � مجلات تخصصی نساجی: 
1- چ��اپ خبر تمام صفحه رنگی برگزاری شش��مين 
نمايش��گاه بين المللی تخصصی نس��اجی استان يزد 
در مجله تخصصی صنعت پوش��اک، نساجی و صنايع 

مرتبط )موگه( شماره 14 )دی- 1389(.
2- چ��اپ خبر تمام صفحه رنگی برگزاری شش��مين 
نمايشگاه بين المللی تخصصی نساجی استان يزد در 
ماهنامه علمی، پژوهشی، صنعتی نساجی امروز، شماره 

104 ) بهمن 1389(.
3- چ��اپ خبر تمام صفحه رنگی برگزاری شش��مين 
نمايش��گاه بين المللی تخصصی نس��اجی استان يزد 
در مجله تخصصی صنعت پوش��اک، نساجی و صنايع 

مرتبط )موگه( شماره 15 )بهمن- 1389(.
4- چ��اپ خبر تمام صفحه رنگی برگزاری شش��مين 

نمايشگاه بين المللی تخصصی نساجی استان يزد در 
مجله صنعت نس��اجی و پوشاک، شماره 209 ) بهمن 

.)1389
5- چ��اپ خبر تمام صفحه رنگی برگزاری شش��مين 
نمايشگاه بين المللی تخصصی نساجی استان يزد در 
دو ماهنامه علمی، پژوهش��ی، خبری و اطلاع رس��انی 

کهن، شماره 5 )بهمن 1389(.
6- چ��اپ خبر تمام صفحه رنگی برگزاری شش��مين 
نمايشگاه بين المللی تخصصی نساجی استان يزد در 
مجله بازار صنعت نساجی و پوشاک،  سال دوم- شماره 

10 )اسفند 1389(.
7- چ��اپ خبر تمام صفحه رنگی برگزاری شش��مين 
نمايشگاه بين المللی تخصصی نساجی استان يزد در 
ماهنامه اخبار صنعت چرم و کفش، شماره 59 )اسفند 

.)1389
8- چ��اپ خبر تمام صفحه رنگی برگزاری شش��مين 

نمايشگاه بين المللی تخصصی نساجی استان يزد در 
فصل نامه علمی، پژوهشی و تخصصی نساجی موفق، 

شماره 8 )زمستان 1389(.
9- چ��اپ خبر تمام صفحه رنگی برگزاری شش��مين 
نمايشگاه بين المللی تخصصی نساجی استان يزد در 
مجله صنعت نساجی و پوشاک، شماره 210 )اسفند/ 

فروردين1390- 1389(.
10- چاپ خبر تمام صفحه رنگی برگزاری شش��مين 
نمايشگاه بين المللی تخصصی نساجی استان يزد در 
ماهنامه علمی، پژوهشی، صنعتی نساجی امروز، شماره 

105 )اسفند/ فروردين 1389-1390(.
11- چاپ خبر تمام صفحه رنگی برگزاری شش��مين 
نمايش��گاه بين المللی تخصصی نس��اجی استان يزد 
در ماهنام��ه اخبار صنعت چرم و کفش، ش��ماره 60 

)فروردين 1390(.
12- چاپ خبر تمام صفحه رنگی برگزاری شش��مين 

نمايشگاه بين المللی تخصصی نساجی استان يزد در 
دو ماهنامه علمی، پژوهش��ی، خبری و اطلاع رس��انی 

کهن، شماره 6 )فروردين 1390(. 
13- چاپ خبر تمام صفحه رنگی برگزاری شش��مين 
نمايش��گاه بين المللی تخصصی نس��اجی استان يزد 
در مجله تخصصی صنعت پوش��اک، نساجی و صنايع 

مرتبط )موگه(، شماره 16 )فروردين- 1390(.
14- چاپ خبر تمام صفحه رنگی برگزاری شش��مين 
نمايشگاه بين المللی تخصصی نساجی استان يزد در 
مجله بازار صنعت نساجی و پوشاک، سال دوم - شماره 

11 ) ارديبهشت 1390(.
15- چاپ خبر تمام صفحه رنگی برگزاری شش��مين 
نمايشگاه بين المللی تخصصی نساجی استان يزد در 
ماهنامه علمی، پژوهشی، صنعتی نساجی امروز، شماره 

106 )ارديبهشت- 1390(.
16- چاپ خبر تمام صفحه رنگی برگزاری شش��مين 

نمايشگاه بين المللی تخصصی نساجی استان يزد در 
فصلنامه علمی، پژوهش��ی و تخصصی نساجی موفق ، 

شماره 9 )بهار 1390(.
ب � خبر روزنامه و نشریات: 

1- چاپ خبر برگزاری ششمين نمايشگاه بين المللی 
تخصصی ماش��ين آلات و محصولات نس��اجي، چرم، 
پوشاك و فرش استان يزد در روزنامه آفتاب يزد مورخ 

3 اسفند 1389. 
2- چاپ خبر برگزاری ششمين نمايشگاه بين المللی 
تخصصی ماش��ين آلات و محصولات نس��اجي، چرم، 
پوشاك و فرش استان يزد در روزنامه بشارت نو مورخ 

5 اسفند 1389. 
3- چاپ خبر برگزاری ششمين نمايشگاه بين المللی 
تخصصی ماش��ين آلات و محصولات نس��اجي، چرم، 
پوشاك و فرش استان يزد با عنوان "نگاهی به صنعت 
نس��اجی اس��تان يزد" در روزنامه آفت��اب يزد مورخ 8 
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اسفند 1389. 
4- چاپ خبر برگزاری ششمين نمايشگاه بين المللی 
تخصصی ماش��ين آلات و محصولات نس��اجي، چرم، 
پوش��اك و فرش اس��تان يزد با عنوان "رش��د صنعت 
نمايش��گاهی منجر ب��ه ارتقاء کيفيت می گ��ردد" در 

روزنامه آفتاب يزد مورخ 20 فروردين 1390. 
5- چاپ پوس��تر رنگی و خبر برگزاری ششمين 
نمايش��گاه بين المللی تخصصی ماش��ين آلات و 
محصولات نساجي، چرم، پوشاك و فرش استان 
يزد در روزنامه بش��ارت نو مورخ 10 ارديبهشت 

 .1390
پ � سایت های اینترنتی 

1- سايت خوشه صنعتی نساجی يزد
www.textilecluster.ir

2- سايت اطلاع رسانی دانشکده طراحی پارچه و 
لباس دانشگاه آزاداسلامی

www.ifcdg.com
3- سايت مجله نساجی موفق                

 www.nasaj-movafagh.com
4- سايت پارک علم و فناوری يزد

http://fanbazar.ystp.ac.ir
5- سايت مجله صنعت کهن

www.kohanjournal.com
6- س��ايت ماهنام��ه علمی، پژوهش��ی، صنعتی 

http://www.itsa.ir             نساجی امروز
م��ورخ  ي��زد  ايس��نا  خبرگ��زاری  س��ايت   -7
 http:// yazd.isna.ir           1389/12/30

8- سايت خبرگزاری يزد فردا مورخ 1389/11/30       
 http://yazd.farda.com
9- سايت خبرگزاری يزد فردا  مورخ 1389/12/6                    
 http://yazd.farda.com
10- سايت خبرگزاری يزد فردا با موضوع "نگاهی 

به صنعت نساجی استان يزد" مورخ 1389/12/6                                                   
 http://yazd.farda.com
11- سايت خبرگزاری يزد فردا  مورخ 1390/1/24                                                                 
 http://yazd. farda.com

ت � حضور در نمایشگاه ها و همایش ها: 
1- اطلاع رسانی نمايشگاه با حضور در شانزدهمين 
نمايش��گاه بين المللی ماش��ين آلات، مواد اوليه، 
منس��وجات خانگ��ی، ماش��ين های گل��دوزی و 

محصولات نساجی تهران )30-27 مهر 1389(.
3- اطلاع رس��انی نمايش��گاه با حضور در دومين 
نمايش��گاه تخصص��ی ف��رش ماش��ينی، موکت و 

کفپوش اصفهان )29-25 بهمن 1389(.
4- اطلاع رسانی نمايش��گاه با حضور در سومين 
همايش ملی مهندسی نساجی و پوشاک دانشگاه 

آزاد اسلامی واحد يزد )2-1 ارديبهشت 1390(
 ث �  سایر فعاليت های اطلاع رسانی: 

1- ارس��ال فرم اطلاع رس��انی نمايشگاه از طريق 
فاکس و ايميل به شرکت ها و کارخانجات نساجی 

و صنايع مربوطه داخل و خارج کشور
2- چ��اپ و ارس��ال 6400 کارت دع��وت وي��ژه 

نمايشگاه به منظور اطلاع رسانی
3- چاپ و ارس��ال 1100 عدد پوس��تر نمايشگاه 

نساجی به سراسر کشور به ويژه استان يزد.
4- اختصاص 12ع��دد بيلب��ورد تبليغاتی جهت 

معرفی نمايشگاه در استان يزد.
5- ارس��ال 2 نوب��ت پيام��ک پيرام��ون برپايی 
پنجمين نمايش��گاه نس��اجی يزد برای دعوت از 
متخصصي��ن صنعت نس��اجی، چرم و پوش��اک 

کشور توسط جامعه متخصصين نساجی ايران.
و  ادارات  مختل��ف  جلس��ات  در  ش��رکت   -6
سازمان های دولتی استان همچون خانه صنعت 
و معدن، مراکز دانش��گاهی و.... به منظور کسب 

مشارکت فکری برای اطلاع رسانی، برنامه ريزی 
و برپايی هرچه بهتر شش��مين دوره نمايش��گاه 

نساجی يزد.
7- نصب اطلاعيه تبليغاتی برگزاری نمايشگاه در 

اماکن عمومی و صنعتی استان يزد.
8- به��ره گيری از برنامه ه��ای تلويزيونی جهت 

اعلام زمان برگزاری نمايشگاه يزد. 
مديرعامل ش��ركت مهندس��ي تحقيقاتي سيما 
نس��اج يزد، ابراز اميدواری کرد تا اين نمايشگاه 
فرصتي باشد تا مسئولين محترم كشور از نزديك 
آخرين دس��تاوردهاي صنايع نس��اجي كشور را 
م��ورد عنايت ق��رار داده و همزمان با معضلات و 
تنگناه��اي اين صنعت بومي، كهن، اش��تغال زا و 
ارز آور آش��نا ش��ده و ما را در حل مشكلات آن 

ياري نمايد.
وی ادامه داد: واقعيت امر اين است که استان يزد 

با توجه به س��ابقه درخش��انش در عرصة صنعت 
نس��اجی از قرن ها پيش تا به حال و با عنايت به 
ويژگی سخت کوشی صنعتگران يزدی و امکانات 
موجود در استان اگر حمايت ها و رسيدگی های 
لازم صورت گيرد و عالمانه و مدبّرانه برنامه ريزی 
شود ظرفيت های لازم برای رشد و توسعه های 
گس��ترده را دارا می باش��د بنابر اين انتظار مي 
رود برپايي اين نمايشگاه در شهر صنعتي يزد با 
قدمت ديرينه در صنعت نساجي كشور با حضور 
فعالانه واحدهاي موفق نساجي، بتواند دستيابي 

به اهداف مورد نظر را ميسر مي سازد.
وی در پايان از تمامي كس��اني كه با حضور پرثمر 
خود در اين نمايشگاه يك بار ديگر همت صنعتگر، 
تولي��د كننده، هنرمند، محقق و تاجر ايراني را به 
نمايش گذاشتند؛ تشکر و قدرداني به عمل آورد. 


